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MITMACHKAMPAGNE «CHANCE BEO», PROJEKT «GEO-BEO»

Oberland als Gesundheitsoase?

Eine Oase der Gesundheit
soll das Berner Oberland
sein. Das ist Beat Oehrlis
Vision. Der Direktor des
«Schonbergs» Gunten hat
bei der Mitmachkam-
pagne «Chance BeO»
teilgenommen und kam
unter die ersten zehn.

«Es gibt fast nichts, was man im
Berner Oberland nicht machen
konnte.» Beat Oehrli ist begeis-
tert: «Diese romantische Kulisse,
diese Vielfalt, die Berge, Seen,
Schlosser, das gibts nur im Ber-
ner Oberland.» Oehrli ist der In-
itiant des Projektes «Gesund-
heitsoase Berner Oberland», wel-
ches im Rahmen von «Chance
Beo» unter die besten zehn ge-
wahlt wurde (siehe Kasten). Die
Riickmeldungen seiner Kund-
schaft und Erfahrungen aus sei-
ner Arbeit hitten ihn zu diesem
Projekt bewogen, erzahlt der Lei-
ter des Rehabilitations- und Ge-
sundheitszentrum Schonbergin
Gunten. Uber die Hilfte der Leu-
te, welche nach Knie- und Hiift-
operationen in den «Schonberg»
kommen, tun dies, weil ihre Ge-
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lenke auf Grund jahrelangen
Ubergewichtes geschidigt seien
und sich im Berner Oberland er-
holen wollen.

Drei Berge, drei Rollen

Dabei sei das Berner Oberland
als Gesundheitsoase geradezu
pradestiniert, schwarmt Oehrli.
Er hat seine Ideen drei Bergen
zugeordnet. «Der Eiger steht fiir
Bewegung», sagt er, «der Ménch
fiir gesunde Erndhrung und die

Cartoon Atelier Strichpunkt/Sandro Fiscalini

Jungfrau fiir Beauty und Ent-
spannung.» Und zu jedem der
drei Gesundheitsaspekte kann er
unzdhlige Angebote des Ober-
landes aufzihlen. Unter einem
gemeinsamen Label will Oehrli
das Berner Oberland weltweit als
Gesundheitsoase mit «einheimi-
schen und authentischen» An-
geboten vermarkten.

Davoser Luft im Oberland?

«In unserer Region existieren be-
reits 15 Kurhauser», weiss Oehrli.
Dies zeige, dass das Potenzial
bereits erkannt worden sei. Doch
es sei noch mehr méglich. Man
denke an die berithmte Davoser
Hohenluft. Ist dies nicht einfach
eine Werbeaktion fiir sein eigenes
Hotel? «Unser Betrieb», entgeg-
net der Unternehmer, «ist ledig-
lich ein Glied in dieser Kette. Je-

dermann aus dem Berner Ober-
land ist gefragt, seine innovati-
ven Gesundheitsideen- und Pro-
dukte beizutragen.» Das von ihm
geleitete Hotel ist {ibers ganze
Jahr zu 93 Prozent ausgelastet. Ex
wiirde kein Projekt bendtigen,
um seine Betten zu fiillen. Will
er dann etwa die Tourismusor-
ganisationen konkurrenzieren?
«Nein», stellt Initiant klar, «dieses
Projekt ist eine Erganzung, keine
Konkurrenz. Wir gehéren doch al-
le zum Oberland.»

Zwischensaison kiirzen

Die Anbieter, so Oehrli, kénnen
ihren Umsatz steigern bezie-
hungsweise die Auslastung er-
hohen. Dazu kommt, dass die
«brotlose» Zwischensaison ver-
kiirzt wird. Und: «Wir kénnen ei-
nen Beitrag zum Thema Gesund-

heit leisten. Vielleicht auch zu
tieferen Krankenkassenpramien,
wer weiss.» Das Label «Gesund-
heitsoase Berner Oberland» soll
ziigig angepackt werden. Oehrli,
der bereits den «Erlebnis-Fiithrer
Berner Oberland» realisiert hat,
mochte den Marktvorsprung nut-
zen. Aufmerksam gemacht von
Werbung in Fernsehen und Zei-
tung, konnten sich Menschen al-
ler Altersstufen ihren Gesund-
heitsurlaub im Oberland zusam-
menstellen, glaubt Oehrli. An-
hand einer Homepage und eines
Fiithrers wiirden sie individuell
aus den unzdhligen Gesund-
heitsprodukten auswahlen.

Ein Label, das die Menschen
auf die Einzigartigkeit der Region,
deren Spezialititen und deren
Traditionen aufmerksam macht.
So stellt sich Beat Oehrli das

Label «Gesundheitsoase Berner
Oberland» vor.
CHRISTOPH G. SCHMUTZ

«CHANCE BEO»

Wahlen Sie
den Sieger

109 Projekte firs Berner
Oberland wurden bei «Chan-
ce BeO» eingereicht, die Jury
hat die besten 10 ausge-
wabhlt. Jetzt sind Sie, liebe Le-
serin, lieber Leser, gefordert.
Bis Ende Oktober stellen wir
Ihnen wochentlich 2 Projekte
vor. Danach kénnen Sie be-
stimmen, welches Projekt
das beste ist und ganz sicher
realisiert wird. BO




